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Prodotti in luce perfetta 

Illuminazione dei negozi su misura con Iyon Tunable White  

 

Nei negozi una luce corretta non solo fa fare bella  figura ai prodotti più svariati ma fa 

anche venire ai clienti la voglia di comprare. Zumt obel lancia un prodotto destinato a 

fare tendenza: il faretto della serie Iyon con l’in novativo sistema “Tunable White”, vale 

a dire con temperatura di colore dinamica. Lo shopp ing diventerà un’esperienza 

indimenticabile. 

 

L’obiettivo primario di un negozio è sempre quello di rendersi interessante, di mettere bene in 

scena i suoi prodotti, di proporre ai clienti le soluzioni migliori. In tutto questo l’illuminazione 

assume un’importanza cruciale. La luce infatti si utilizza per trasmettere emozioni, per dare 

identità ai marchi, per invitare i clienti a sostare più a lungo e ad acquistare. La luce poi serve 

ad evidenziare le caratteristiche dei prodotti, dimensioni, materiali e colori. Quando si progetta 

un impianto per i negozi bisogna tener conto di parametri come la naturalezza e l’autenticità 

ma anche sostenibilità e scenografia. “Le soluzioni che presentiamo in fiera si compongono in 

scene vivaci dove i materiali e i colori non sono mai alterati, esattamente come si aspettano i 

nostri clienti. Il merito è soprattutto della perfetta resa cromatica dei nostri apparecchi LED, 

dell’innovativa tonalità dinamica “Tunable White” ed anche del nostro vasto assortimento di 

prodotti d’alto livello per illuminazione generale e d’accento”, commenta Ralf Knorrenschild, 

Director Global Key Account Management di Zumtobel.  

 

Illuminazione autentica con Tunable White 

Alla Light+Building 2012, nel settore Vendite e presentazioni Zumtobel lancia la nuova 

tecnologia Tunable White implementata negli apparecchi LED. Si tratta di un sistema che 

permette di regolare la temperatura di colore da 2.700 a 6.500 Kelvin adattando l’apparecchio 

all’oggetto che esso illumina. Gli apparecchi LED provvisti di questa funzione generano scene 

personalizzate, seguono con la luce il contesto specifico, esaltano i colori dei prodotti. Il 

sistema funziona con una tecnologia a tre canali che assicura l’eccellente resa cromatica Ra 

90 su tutte le lunghezze d’onda. Se abbinati a moderne unità di comando come Circle Tune o 

Luxmate Litenet Tunable White, i faretti e i downlights Tunable White di Zumtobel 

costituiscono una soluzione pratica e semplice anche negli allestimenti più complessi. 



 

 

Faretti Iyon per un’illuminazione dei negozi effici ente e raffinata  

I faretti LED del programma Iyon, previsti in due misure, sanno mettere in scena i prodotti con 

scenografie brillanti. Possiedono un esclusivo sistema di lenti e riflettori, con emissioni che 

vanno da spot a wideflood, garanti di una distribuzione omogenea e precisa. 

 

I moduli LED creano accenti brillanti mantenendo un’ottima resa cromatica per tutta la loro 

durata. Iyon è anche un elemento di design che si accorda perfettamente con le architetture 

dei negozi. Alle versioni Stable White, ora si aggiunge anche il nuovo modello Tunable White. 

Quest’ultimo possiede qualità imbattibili: resa cromatica Ra 90 e regolazione della 

temperatura di colore da 2.700 a 6.500 K senza soluzione di continuità. Una simile scelta delle 

tonalità di luce bianca lascia spazio a composizioni di estrema efficacia, sempre intonate 

perfettamente ad ogni tipo di prodotto anche se le esposizioni si alternano di frequente. La 

luce emessa è quasi del tutto priva di radiazioni IR e UV: ciò significa che si possono 

illuminare da vicino prodotti delicati come tessuti, cosmetici o frutta.  

 

Di recente Zumtobel ha condotto uno studio riguardante gli effetti dell’illuminazione sulle 

vendite. Da esso emerge che i consumatori prediligono luce di tonalità differenti all’interno di 

uno stesso impianto. Tuttavia non è solo questione di luminosità. Anche i contrasti, la 

percezione di zone chiare e scure sono aspetti che influenzano il gradimento del cliente e la 

durata della sua permanenza nel negozio. Diversificare le temperature di colore 

dell’illuminazione generale e di quella verticale diventa pertanto sempre più importante: la 

soluzione perfetta è la moderna tecnologia degli apparecchi LED Tunable White in 

abbinamento a sistemi di comando  come Circle Tune Kit, Luxmate Emotion e Luxmate 

Litenet.1  

 

Zumtobel. La luce. 

 

 

 

 

 

 
                                                      
1 Su richiesta possiamo inviare la relazione dettagliata dello studio. Vi preghiamo di rivolgervi a: 
press@zumtobel.com  
 



 

Breve profilo 

Il marchio Zumtobel è leader internazionale nelle soluzioni illuminotecniche globali, in grado di 

offrire valore aggiunto all’unione di luce e architettura. In qualità di leader innovativo, offre 

un’ampia scelta di apparecchi d’alto livello e sistemi di comando per le applicazioni più 

svariate dell’illuminazione professionale: uffici e istituti didattici, vendite e presentazioni, hotel 

e wellness, salute e cura, arte e cultura, industria e tecnica. Zumtobel è un marchio della 

società Zumtobel AG con sede a Dornbirn, Vorarlberg (Austria). 
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Foto 1: Le variazioni di tonalità (Tunable White) acquistano grande importanza 

nell’illuminazione dei negozi moderni. Servono infatti ad esaltare con efficacia 

materiali, colori e qualità. 

  

 

 

 

 

 

 

 

Foto 2: Nei faretti della serie Iyon Tunable White si può regolare la temperatura di colore da 

2.700 a 6.500 K senza  soluzione di continuità. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto 3: Zumtobel ha condotto uno studio sul’illuminazione dei negozi in collaborazione con 

rinomati istituti di ricerca. Lo studio ha dimostrato che a migliorare il gradimento dei 

clienti sono soprattutto i contrasti, vale a dire la percezione di zone chiare e scure.  

 


